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Das Hauptobjekt der WINLine® OLAP-Applikation ist
der Cube. Zur Erstellung eines Cubes steht ein
Assistent zur Verfigung, mit dem benutzerdefinierte
Darstellungen zusammengestellt werden kénnen.

Man unterscheidet zwei entscheidende Elemente fur
die Auswertestrukturen:

Dimensionen
Entsprechen den spéateren Zeilen und Spalten der
Auswertung.

Measures
Entsprechen den Werten, die anschlieBend berechnet
werden sollen.

Alle im Umfang der Auswertung verfligbaren
Dimensionen kénnen einander in beliebigen
Kombinationen gegeniber gestellt werden. So lassen
sich selbst extrem komplexe Fragestellungen, selbst bei
sehr groBen Datenmengen sehr performant abbilden.

WINLine® OLAP - der Wiirfel zu Ihrem
Erfolg!
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Einen sofortigen Uberblick bietet die grafische Darstel-
lung der Auswertung.
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Um noch spezifischere Informationen zu erhalten, l&sst
er sich zusatzlich die zugeordneten Konten zu den BKZs
anzeigen.

B Finanzanalyse1.cube

[BWA ~ [Monat ~ |
—1998 |- 1399
Quarter | Quarter 2 [Quarter3 [Quaner ¢ Totals [Quaner i

~1020 gew. Sch | 0120 Software 34.325,00 3432500 343250 4

Totals 3432500 34.325,00 343250
1080 Maschinen, masch. Anl. | 0450 Gesingw. Maschinen 296667 2.966.67 2.966EF

Totals 236667 296667 2966
1090 Werkzeuge, BibGé 0500 Werkzeuge 239583 239583 2395E

Totals 239583 239583 2.335E
1220 Rokr., Hilfs- und Betri 1100 Rohstoffe. 380867 104.886,08 4162515 E7.067.60 3.806EF

1340 Vonat Verpackungsmat. 322667 322667 3.2%6E

Totals 703334 104.886,08 4162515 7023427 7.033%
1230 Fertige Erzeugnisse un 1600 Handelswarervonat 5713568 B1.58757 13872325 57.135F

Totals 5713588 8158757 13872325 57.135E
=t Inl. 2302050011 Heirrich Hill GrbH 54.000,00 165.370,00 21937000

2302050012 Herbert Stranzer 17.000.00 37.800,00 54.800,00

2302050013 Paula Sackhaver 40.000,00 2568,00 42563,00

230001 Annas Spartnek TBESIG0  449LE0 29528549 SOLBS2EE  7e24DEM TREELE

2304002 Ammansberger 0.00 529200 55.266.72 B0.558.72 oc

230400 4576952 46.76352 0.00 45, 7Eiill

»

B 1998 1999 2000 200 | 2002 | 2003 Totals |
3010 Materialaufwand 374308344; 471046856 524556393 4337.04423 435.909.38 13462752 18606.697.06 -]
3310 Stevem. soweit nicht 221 7.878.00 57251 57251 9.023.02 i)
3310 Steuern, sowett sie ni 7.878.00 7.878.00 7.878.00 23.634.00
3320 L'lhnge betr. Aufwend. 298.442.14 298.442,14 298.442.14 298.442,14 21.688.61 21.68861  1.237.145.78
3455 Ertr. aus Beteiligungen -44.000,00 -3.197.60 -319760 -50.395,20
3455 Ertrage aus Beteiligu 56.000,00 56.000,00 56.000,00 166.000,00
34B0 Zinsen:, ‘Wertpapier- 1476256 14.76256 1476256 44.287 68
3480 Zinsenr, WertpapierErtr. £.950,00 -B50.42 B80.42 -10.250,84
3770 Zuweisung 2u Gewinn-RL 10.000,00 773 72873 11.453.46
4010 Umsatzerlgse 500648025 -B.33282053 692100560 7400567565 532.443,10 31743796 -28576.735.06
4043 Ubrigs £3.000.00 -63.000.00 -63.000.00 £3.000,00 -4578.42 -4578.42 261.156,84
Totals -349.294.11 331426933 -1.361.358.97 -2.863.153.19 141.972.31 -168.24903  -8.798.296.94
< | s
issen, wie sich die Kunden-
den Lieferantenverbindlichkei-
= =
1938 1999 2000 2001 2002 2003 |Tala\s J ‘
1300 Kundensammelk. Inl 1.921.738.12; 1.426.327.29 143220998 1.429.262,76 §4.229.74 84.229.74 B.377.997 61 e
1330 Kundensammelk. Susl. 916.796.67 902 246 67 902 246 67 902 246,67 B4.875.58 B4.875.58 3.753.2687 .84
2300 Lieferantensammelk., -2473.400.33 2479.40033 2.872.30252 1.045.165,32 75.985.09 75.955.09 9.028.178.68
2330 Lieferantenskt. Ausl -8.479.20 B8.479.20 -32.619.20 24.140,00 -1.754.32 -1.754,32 -77.226.24
Totals 350.655,26 159.305,57 -570.465,09 1.262.204,11 71.395.51 71.395.51 1.025.880,53
Al il
rtung wurde nach Jahren
re Daten zu erhalten, ist es
hre die Quartale und die
B be o
— 1998
[~ Quater 1 [~ Quater2 [ Quartera
Janner  |Febuar  |Maz Totals | Aprl Mai Juni Totels | Jui August

1300 Kundensammelk. Il
1330 Kundensammelk, Ausl
2300 Lisferantensammelk.
2330 Lisferantenskl. Aus|
Totaks

594 00350; 30605364 -95 972,34 80409080 23512868 -9955092 173.636.88 16104072 125.760,00 156.229.00 ii
T18.191.47 139.25069 8364737 341.08953 3337752 30350253 101.262,01 65161804
4565310 26178460 14272756 164710,32 93958450 266 944,82 124 366,33 33289571
5713568 5713558 4865646 7452157 7452157 4865648
BE6541.67 16352653 7326693 92333433 78267918 13351478 2253205 89366191 12678000 15822900 |

e |

o

Uber den Cube-Wizard ist es méglich, z.B. nur nach
Erlosen und Aufwanden zu analysieren. Dazu muss die
Dimension entsprechend eingeschrankt werden. Hier
kénnen auch die Anzeigemaoglichkeiten (Zeile, Spalte)
gesteuert und die Namen der Felder individuell ange-
passt werden.
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- | 5 Offline Cube Bt Cube offnen = Cube laschen | ) schritt 2urick € nachster Schritt

= ol Statistik.
(A
o)) Umsatz Dimensions
=455 Jshresjournal
e Abdivieren Sie die Checkboxen bei den gevinschten Dimensionen

() Finanzandlyse2 Sie karnen die Mamen der Feider &ndern, und festiegen ob de Dimensian als Zele oder Spake angezeigt we

() Finanzanalyse1
$ rostenjoumal

= Jahresjournal Name: B
B Konto
8 Buchungsdatum S o 4
B Periods
B wirtschafesjahr
&G Znter\stamm ? Format; 3 Nummer Und Bezeichrung =
FE ez
Wb ewa J ki
won: 4000 a
i o

A

So hat jeder Benutzer von WINLine® OLAP die Mdg-
lichkeit, Analysen nach den verschiedensten Auswerte-
moglichkeiten und entsprechend seinen Anforderungen
durchzufihren.
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Kundengruppen werden ausgeblendet. Die umsatz-
starkste Artikelgruppe war "Fahrrader", die restlichen
Gruppen werden ausgeblendet. Die Ansicht sieht dann
wie folgt aus:

¥ Umsiitzte.cube

9y e[+

Kendergrunre [v | Kontonummer
2304001 Annas Sportwelt 27691071 276 910.71
2304002 Ammansberger 231357 23357
2304003 Auermann 5port 17 76653 17 76653
2300003 Comelia GesmbH 963,49 963.43
2301001 Barbara Infiiht 21077 21077
230K004 Katzian & Sohn OHG 408,29 408.29
2300002 Ingrid Lutz 21077 210,77
230M007 Meyer GmbH 984.78 58478
2300003 Oberst GrbH 812350 812380
2305003 Sport Hansen 274287 274287
23003 W agner Spartservice 17.748.08 1774808
24003 Hofmeister GrabH 687642 3B.B7E.A2
Tatalks 365 258 88 3E5. 258,88

Totals JE525088  36525M8@

Ll _'l_I
1l | |

Um den prozentualen Umsatz zu sehen, wird einfach
die Anzeige auf Prozent geandert.

B Umsitzte.cube

1 Campingartileel

10 5ki

11 Skischuhe

12 Aufbaupriparate
13 7elte

15 alkohol. Getrénke
2 Campingzubehar
3 Fahnader

4 Fahnadzubehir

B Fitnessgerate

E Sportechubhe

7 Sportbekleidung
8 Freizeitbekleidung
3 Freizeitgerate

98 Steusn

Totals

Umsatze nach Artikelgruppen [0 Fezcte [~ |RaMiS BRI
ch ger h‘rt' Anhand dieser Kunoeraruppe |+ | Kontonummer [ 2 Fohnider | Totsls
rsten Blick zu erkennen , dass -3 2308001 Aninas Sportwek 78T TEETE -
d P Bt U _t . _ 2304002 Ammansbernger 0.63% 0E3%
er en g ro en msa VA e'”ge 2304003 Susmnann Sport 4.86% 486%
230C003 Comelia GesmbH 0.26% 0.26%
2301001 Barbara Infiibrt 0.06% 0.06%
230K004 Katzian & Sohn OHG [N E [INNES
2301003 Ingrid Lutz 0.06% 0.08%
230007 Meyper GmbH 0.27% 0.27%
2300003 Oberst GmbH 2.22% 222%
2305003 Sport Hansen 0.75% 0.75%
| 230W/003 W agner Sportservice 4.86% 486%
24003 Hofmeister GmbH 10.10% 10.10%
Totals 100.00% 100.00%
o ppe qiupp o1 Totals 100.00% 100.00% =
1 3 4 5 Tetals | < | |
0.0 005 [iliEEs 0083 ﬂ
112% 0.72% 053% 219% 0.78% . . . .
N B s e T B T Interessant ist jetzt, in welchen anderen Artikelgruppen
218 2R 18 308% 218 der umsatzstarkste Kunde "Annas Sportwelt" ebenfalls
3.29% 1.27% 0.09% 013% 1.04% 0.34% - . . .
5o 1w 2003 Umsatz getatigt hat. Dazu wird die Ansicht nur auf
LEx]  OO% i diesen Kunden eingeschrankt und die zuvor ausgeblen-
0.46% 0.20% 0.05% 010% 021% . . .
s WEk B 278% 388 23ax deten Artikelgruppen wieder eingeblendet.
1.05% 418% 0.03% 011% 0.03% 0E7%
1.84% 21.22% 15.18% 7AE% EEG% 14.77%
24.86% 18.89% 3014% 36.14% 02.76% 2961% b =]
f8.28% 4.68% 217% 21.80% 8.49% 5.88%
0.95% 5.00% 0.40% 367%
153% 2492 454 10,20% 2.73% L L i
0.00% 0.00% 0,00% o |
1000%  10000% 10000%  10000%  100,00% 1UU,uuz_lﬂ oo TR TR THEE e ‘
LI_I L2 0 Allg, "W arengruppe 1184 571 1,184 57 118457 ﬂ
1 Campingartikel 360,80 360,80 36080
12 Authaupraparate 105,07 105,07 10507
. 2 Campingzubehir 629,58 629,58 £2958
issen, welcher Kunde aus 3 o asst071 E I w890
A~ H 4 Fahnadzubehidr 275,33 275,33 27833
g ro Bte n U msatz erz Ie It A Fitnessgerate 4.3685,57 4.355,57 4.355 57
sion "Kontonummer & Spattschube 82.245.14 82.245.14 82.245.14
7 Sportbekleidung 487811 487811 487811
rgeste [It. Alle anderen & Freizsibekleidung 2350 2350 12350
9 Frei c 197.24 197,24 197.24
Totals pera b Tod =) 3767262 387262
i _>l_I




Analyse der Annahmemengen

Mit WINLine® OLAP Vertriebsanalyse konnen auch ein-
zelne Artikel betrachtet werden. Der Verkaufsleiter
maochte wissen, welche Menge des Artikels
“Multitrainer" an welche Kundengruppe bzw. an wel-
chen Kunden verkauft wurden. Dazu wird ein Cube

" Artikelnummer" gegen "Kundengruppe" konfigu-
riert, wobei das Measure "Anzahl-Summe" angezeigt
wird.

iﬂ‘ Verkaufsanalyse.cube

[~ [Jahr -] | \ \ aE|

Kundengruppe ~
2 E] |+ |5 |Tatals |

Artikelnummer -

10001 Renrrad 26 " . 10000 15200 37500 11.00 200 550,00 =
10002 Lusus Mountain Bike ''oversized" 2000 25700 EDD 200 34600
100027 Mountainbike “Garry Fisher* 300 300
100022 Mountainbike "Garry Fisher' 'w'artuna 200 200
10003 City Bike 21 Gang 1200 15300 5.00 3000 21300
10004 Fahirad "MF 1012/mot" 100 12200 1.00 124,00
10005 Herrer-Rennsportrad 28 100 7300 74.00
10006 Dramen-Sportrad 28 400 4000 7900 5.00 128.00
10007 Kindergelanderad "0ff Foad" F.on 3,00 1.00 17.00
10008 Kinder-Spielrad 16" 200 14,00 200 2400
10009 Kinder-Spielrad 12 300 14,00 100 18.00
10010 Klapprad 20" Easy Boarding 1.00 10,00 200 13,00
10011 Fahrradhelm 8,00 E8.00 400 300 83,00
10012 Fahiradhelm fur Kinder 14,00 200 200 2400
10013 Lenkettasche 100 200 300
10014 Sicherheitsschlof 25,00 25,00
10015 Doppel Packtasche 1.00 200 300
1001E Funk-Fshrad-Computer 200 1.00 300
20007 Mult - Trainer 4100 24800 12,00 200 303.00 e
20002 Mini Fitness Center 1.00 1300 4400 15,00 1.00 7400
20003 Lauthand mit Elektronik 11.00 27.00 B.00 4400
20004 Rudergerat 1.00 2200 200 4,00 23,00
20005 Universal Trainingsbank 400 18.00 200 300 27.00
20006 Kompakt-Heimtrainer _I_‘ 700 2200 200 31.00 f
4 3

AnschlieBend werden alle Artikel auBer dem
Multitrainer (Artikel-Nr. 20001) ausgeblendet. Die ver-
kaufte Menge ist somit pro Kundengruppe ersichtlich.

¥ Verkaufsanalyse.cube

S i ] i 4
Kundengruppe ~
3 e
0 24800 12,00
0 24800 1200

| Totals ‘
200 30300 4|
200 30300

20007 Mulki - Trair

Totals

o

Um zu erfahren, welche Kunden den Artikel gekauft
haben, fligt man die Dimension "Kontonummer"
hinzu und erhalt somit diese Information.

< |

B Verkaufsanalyse.cube

¥ [Johe |
= T |
2 2300004 Julius Dopplsr 410} 4,00 i’
2300001 Walter Jaich 6,00 500
230K003 Kal Kriiger 600 500
230MD01 Ferdinand Macke: 600 500
230M013 Hans Walter Muk, 4 40
2307002 Ferdinand Tanzer 7m 7.0
2307010 Thomas Freizeicenter 4m 40
230001 Robert Yanek 400 400
Totals 4100 .00
EE 2304001 Annas Spatwelk 500 500
2304002 Ammansbeiger 500 500
2304003 Auermann Spat 2m 20
2308003 Brunner & Co 100 1.00
230H001 Hadrava GmbH 100 1.00
230M004 Mauthe GbH & Co K 60 500
2300008 Oswalds Sportcenter 700 7m
2305011 Sport Hubert 10 1,00
2305013 Spor Ditner 100 1.00
2305020 Sponcenter GesmbH 100 1.00
2303021 Spontcenter Wieseburg 100 1,00
2307001 Taferner GmbH 216m 216,00
230003 Wagner S patservice 10 1,00
Totals 243,00 248,00
Er 2304004 Austia Sports 500 500
230E005 Export und Import AR 100 1.00
2305001 Schenkel GrbH 60 500
Tatals 12,00 12,00
=5 2301005 Ingos Spoitladen 200 200
Totals 200 20
Totals 303,00 030
[ ﬁ

Analyse von Saisonschwankungen

Eine weitere Vertriebsanalyse kann tber saisonale
Umsatzschwankungen durchgefihrt werden. Die
Analyse soll Umsatze den Quartalen der letzten 6 Jahre
enthalten. Der Cube sieht wie folgt aus:

@ Verkaufsanalyse.cube

EE®

[ [tahe =] \ BIG<|

Quarter 2 ‘Guarteﬂ |Uualter4 ‘Tota\s ‘

B 2EEET7E B744E B2EITD ﬂ
E76EI35 1853848 2262160 17488415

B6.133.72
TB5.158.37 22179785 B200226 15484138 G04.673.86
862144 166261 1955833 2374238
BEVLTE  BETLTE

24176603 29214296 8308435 20346753 82045387

o Ay

4 |

Der Verkaufsleiter erhalt somit die kumulierten
Umsatzzahlen Uber alle Kundengruppen fir die letzten
6 Jahre.

Um zu sehen, welche Kundengruppe im umsatzstark-
sten Quartal die gréBten Umsatze getatigt hat, wird die
Anzeige auf absoluten Zahlen auf prozentuale Ansicht
gedndert Prozent-Spalte geandert.

W Verkaufsanalyse.cube

[=][Jah =] | =4I|
[T A Quster 1 | Quarter2 | Quarter 3 | Quarter 4 | Totaks |
1 e 041% 033% 0.64% ﬂ
3 7aEx 23lvx =A% 1Pk 2130
3 6331%  7582%  7SEB% 7E10% 730
4 352% 2.00% EYES 363%
5 2,89% orzz|
Totals 10000%  10000%  10000%  100,00%  100,00%

4

Durch hinzufigen der Kontonummer kann ermittelt
werden, welche Kunden aus den entsprechenden
Kundengruppen welchen Umsatzanteil erwirtschaftet
haben.

Wird der Cube um die Dimension "Artikelnummer"
und das Measure "Mengen-Summe" erweitert, ist die
gekaufte Menge des Artikels pro Kunde ersichtlich.

EEX

B¥ Verkaufsanalyse.cube
= [dab =]
uar | Querter 2 [ Totels
Antike hienge (5 urime] [Betiag (Summe) | Menge (Summe)[Betrag (Summe) | Menge (Summe] [ Betisg (S umme) |
FE — 2307001 Tafeme GribH | 20001 Muli - Trainer BRO0: 6201591 B 2600 15759337 ﬂ
Totals G0 6201591 EDI: T 2600 15759337
Totals G0 6201591 100 5 2600 15759337
Totals 8500 6201531 EI: T2 216,00
|l

157.59337. -
f El

Der Cube zeigt, dass der Kunde Taferner nur einen
Artikel gekauft hat und zwar 85 Stlick des Artikels
"Multitrainer" (Artikel-Nr. 20001)
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Beispiel aus der Praxis soll
en deutlich machen.

sollen die Daten analysiert
erfigung stehen. Dabei sollen
rschiedenen Kostenstellen
| die Voll- als auch die

: b =
. ;
-+ Gehaler L - Lohnkosten Totals ‘
z [ ST I [Teikoson el |
'~ Produktive Kostenstellen 1Lager 3063% 36,33% 36.33% i’
2Prodkionwien w057 0w w57
SPoakionlie s7ax Er se0
Totals. 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
e Nt A FoakinWas 000
SVeh 0%
Totals. 75,002
Er ey e 00
5 00
T o000 To000¢ T0000% 100005 T0000¢ T0000%
< |

Eine zweite Auswertung ist die Analyse der
Kostenstellen nach Kostentrager. Auch in diesem Fall
werden zuerst die Gruppe betrachtet, danach die ein-
zelnen Elemente.

H . H H o b m]
den hier bertcksichtig.
IpFa 0 a Quarta ona ostentiag
| b b b | | k Schanke Tische T
tu n g eimnen g roben U erplic T Volkosten (Summe) | Teikosten [Summell\/u\lkuslen (Surme] | Teikosten [Surme] }\/Dﬂkusten {5 umme) | Teikosten (Summe] Iv[\
_ d 508,71 000 B
ostenarten- un Froduklive Kosterstelen 712107 5455943 734938 97.999.88 66.696.08 B569605
1 1 W 1 1 e Alettiichskostenstellen 1261992 245354 4869.09 486909 feicker) 36337
e d e Ja h re be ruc kSI c h ti gt . div. Hifskastenselien om o0 784867 7,848,657 EXE] ;6337
Totals 8433938 57.012.96 11066764 110.867,54 6742282 67422587
o 5
9y o o 0 gergrupp Q o
Produklive Kostenstel e div. | Tata | 'L
T ] olkosten (Summe) [ Teikasten (Summe] |Volkosten (Surme] [ Telkosten (Sume] |Volkasten (Surme) | Teikosten (Sunme] [ Yolk b L
I - TR EIBET. 126 BIS 67 523248 523245 8212,04 871204 -
Gehalter 7.008.85 208593 23,29 om
beracrnene e Hier kann zum Beispiel ausgewertet werden, welche
Mateialeinzelkosten 5247103 5247103 H H =
e T Kostenstellen durch einen bestimmten Kostentrager
Unlagzrkastenanzn 4151.% 69415 1.708.42 058 586039 999,99
div. Gemeinkosten 215448 000 3372.20 91,79 338,32 93998 be |a stet wu rd en.
kalkudatorische Kosten 261911 00 53045 0m 16577 000
Tatals 23585672 21920539 17.852.38 7.686,00 821203 821203
B! Koreanalyse2.cube
. o Jahi ~ [Quanal ~ [Monat ~ |
| #ostentrigermnppe > [Kostentriger [+ |
— Schianke
417 Schark K 300 [419 [Totak
. “ 5 Volkosten [Summe) | Teikasten Summe) | Volkasten (Summe) | Telkasten (Summe] [Vallasten [ umme] |
E ntwic kl un g d er LO h ne — Produklive Kostenstelen |1 Lager 29152 29192 100,00% 10000% 2987%] =
. 2 Produktion Wien 0.22% ElE
hr analysiert werden. Pt e »
. Tatals 88.40% 88 100007 10000%
g auf die entsprechenden = AFrodkinyeh e i
.. SVeilieh 2.98% 2
eSCh ran kt Totaks 4.44% 4
"~ div. Hifskastenstelen BWelkskiiche 1.88% 14
7 Fuhvpark. 550% 5
#'ko =] Totals 716% 7
Totals 100.00% 100, 100.00% 10000% 10000
9p o gergruppe ~ |G 0 -
0 Al | an
— Procuktive Kostenstellen
Lager [2 Pradukion Wien [ 2 Froduktion Lir
ETECR e 7 Volkosten [Summﬂ T eikasten (Summe] | Volkosten (Summe| | Teikosten [Summe] [Valkasten (Sur
—Eilise 800 Erlgse RETES 5113433 5136107 51.361,07 1936 =
610 E flis= [Diensilsistung] 672,08 872,08 1.453,45 1.453.46 181
Tatals 52.007.0 52.007.01 5341453 5341453 2118
~ Gehaler 530 Giehaler
560 Giehaksnebenkosten
Tatals L
~ Lohngemenkasten | 506 Hifslhne, 766.70 3335 920,04 45002 [ES]
550 Lahnnebenkasten FL 21403 21403 189,23 1.836.23 207
555 Lohnnebenkasten HL 391,02 19551 469,22 234,61 0
Tatals 3238563 271977 328549 253086 416
~ Lohnkosten 500 Fertigungslohne: 23%.2% 23525 2023 203237 22
Totaks 23526 23,26 20823 203237 22
= 420 Vetbiauch 20,000 8 2000080 15.988.03 15.980.0% 16487
« 1 il

en Auswertung kann darge-
Lohnkosten prozentual auf
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die Summe der offenen
Summe der bereits verrechne-
Inen Kunden ist.

— 2304001 Arnas Spotwel

2308002 Ammansbeiger

2300004 Jubss Dopper

"~ 2306005 Girainger GreH

Totds 10817.3 2579210 0

] >

en Auftrage pro Vertreter und
aus. Diese Summen kdnnen

gruppen,
auch auf die Artikelnummer

legstufen kénnen Sie nach
erien definieren:

se in der Praxis

- 1
— 2004
[Buarter 4 [Taias
de Batiag (Summe) cffens Aulttsgs VK | Betrag (Summe) Rechruna VK | Batrag (Summe) stend
iy ~ Johann dzenhofer |3 381,41 0.00 -
13 13089 0,00
i 188.20 0.00
8 928.80 0.00
Total: 3.400,30 0.00
Totals 340030 0,00
ot ' dulius Dopplet o 2180.00 0.00
13 141061 2B0653
Total: 3530.61 2B0B53
Totals 369061 280853
it e 13 263925 0,00
Totals 263325 0.00
— Gregors Sportzenter| 7 362.00 [iYi)
Total: 362,00 0.00
Totals 300,25 0,00
fad s ' Grinzinget GmbH |6 0.00 54360
7 0.00 1.810.00
Total: 0.00 235360
Totals 0,00 235360
et ! Annhas Sportwelt & 86,00 .40
96 2590 1.02
a7 0.00 0.34
Total: 111,30 35,76
Totals 111.30 .8
~10 ! Ammahsbergsr 3 0.00 217440
7 0.00 362000
Total: 0.00 5794.40
Totals 0,00 5.794.40
Totals 10.104.06 10,790,239
R | _>l_I
Umsatzanalyse

Analysieren Sie mit WINLine® OLAP FAKT Il z.B.
welche Umsatze mit bestimmten Artikelgruppen bei
den einzelnen Kunden erzielt wurden. So haben Sie
immer aktuell den Uberblick und kénnen lhre Umséatze
genauestens zuordnen.

Die Auswertungen kénnen jederzeit auch in einer grafi-
schen Ubersicht dargestellt werden

clungenAnsiht il
SHRS o0 @ ANAN NS 2
B Vertreterauswertung.cube 088

Nahezu alle in in der Belegerfassung verwendeten
Variablen kénnen mit der mehrdimensionalen
Beleganalyse selektiert, kombiniert und summiert wer-
den.




fassung

LAP-Modulen kénnen Sie
buchhaltung, der Verkaufs-
sowie der Kostenrechnung
s auch auBerhalb der

uswerten.
der WINLine® OLAP-

kénnen direkt aus WINLine® her-
stenten erstellt und ausgewertet

daten (Buchungsbetrag,
As, BKZs, Konten, Perioden (je
onat, Kalenderwoche, Tag).

itze, Rohertrage und Mengen
ntergruppen, Vertretern,

en, Provisionscodes, Artikeln,
ten, Kostentragern, Perioden (je

lyse:

nd Fixkosten auf Basis von
pen, Kostentrager und -grup-
-gruppen sowie Einheiten.

ersicht, Vertreterauswertungen
ler Verkaufs- und

Kosten
Der Preis je WINLine® OLAP- € 395,-.

Bestellen Sie alle drei WINLine® OLAP-Tools und bezah-
len Sie fur das Paket nur € 895,00!

Sie sparen € 290,00 gegenUber dem Einzelkauf
(€ 395,00 je WINLine® OLAP-Tool)

Lizensierung

Mit einer Lizenz kann der Datenwdrfel von beliebig
vielen WINLine®-Arbeitsplatzen innerhalb derselben
WINLine®-Mehrplatzinstallation mit Hilfe eines
Assistenten erzeugt und in der WINLine® -Datenbank
abgelegt werden.

Offline-Auswertungen

Aus WINLine® heraus kann auch ein so genannter
Offline-Cube erzeugt werde. D.h., die im Datenwdrfel
errechneten und abgespeicherten Informationen kon-
nen in einer Datei abgelegt werden, die auf einem
beliebigen anderen PC - mit Hilfe eines Viewer-
Programmes - auch auBerhalb der WINLine®-Installation
ausgewertet werden kann.

Mit WINLine® OLAP bekommen Sie
endlich Analysen ohne wenn und
aber!
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